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CONQUISTAMOS UMA PARCELA RESPEITÁVEL DE PÚBLICO TELESPECTADOR DE CLASSES AB E 
ABC, FORMADOR DE OPINIÃO, QUE NOS CREDENCIA COMO A EMISSORA MAIS QUALIFICADA DA TV.
CONQUISTAMOS UMA PARCELA RESPEITÁVEL DE PÚBLICO TELESPECTADOR DE CLASSES AB E 
ABC, FORMADOR DE OPINIÃO, QUE NOS CREDENCIA COMO A EMISSORA MAIS QUALIFICADA DA TV.

REDETV!. QUEM VÊ, JÁ SABEREDETV!. QUEM VÊ, JÁ SABE

Desde a estreia, em novembro de 1999, a RedeTV! vem crescendo 

para se tornar uma das maiores redes de TV do país. 

Um grande investimento em novas tecnologias e profissionais fazem 

uma programação de qualidade e abrangente, voltada para toda a 

família, para todas as idades, que a cada dia vem conquistando a 

preferência do grande público. Um crescimento registrado pelo 

expressivo crescimento de audiência, qualificação e aumento de 

emissoras.

A RedeTV! é a primeira e única emissora 100% HD Digital no Brasil e 

no mundo. 

Os programas têm sistematicamente atingido as primeiras posições de 

audiência. Diariamente, a RedeTV! disputa o terceiro lugar de 

audiência.

Em nove anos, aumentamos a nossa cobertura em 740%, saltando de 

5 para 42 emissoras, abrangendo hoje mais de 81% dos domicílios 

com TV, o que representa cerca de 3.200 municípios em todo o Brasil.

Conquistamos uma parcela respeitável de público telespectador de 

classes AB e ABC, formador de opinião, que nos credencia como a 

emissora mais qualificada da TV.
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A RedeTV! apresenta um perfil mais qualificado se comparado às cinco maiores 

redes de TV do país, que a posiciona no primeiro lugar em qualificação, possuindo 

um perfil de telespectador de classes mais AB (38%) e mais ABC (89%), 

preferencialmente formado por um público jovem e adulto. 

E que a credencia como o veículo de comunicação mais indicado para o mercado 

anunciante atingir em cheio este público de alto poder aquisitivo e formador de 

opinião.

A REDETV! POSSUI UMA PARCELA DE TELESPECTADOR 
MAIS AB E ABC QUE TODAS AS REDES CONCORRENTES
A REDETV! POSSUI UMA PARCELA DE TELESPECTADOR 
MAIS AB E ABC QUE TODAS AS REDES CONCORRENTES

PERFIL MAIS ABPERFIL MAIS AB PERFIL MAIS ABCPERFIL MAIS ABC

fonte: IBOPE MW/ Mercado Grande São Paulo – junho de 2009 (período das 7h à 1h)
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A programação da RedeTV! tem 

demonstrado atrair um perfil de 

telespectador qualificado, especialmente 

com alto poder aquisitivo.    

O perfil da audiência ligada na RedeTV! 

(no período das 7h à 1h) mostra-se 

formado em sua maioria por:

A REDETV! POSSUI A AUDIÊNCIA MAIS QUALIFICADA DA TV BRASILEIRA

QUEM ANUNCIA, JÁ SABE
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• 41% mulheres

• 89% pertencente às classes ABC

• 65% adultos com mais de 25 anos

• 41% mulheres
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• 65% adultos com mais de 25 anos

QUALIFICAÇÃO DE AUDIÊNCIA REDETV!QUALIFICAÇÃO DE AUDIÊNCIA REDETV!
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QUALIFICAÇÃO DE AUDIÊNCIA DOS PROGRAMASQUALIFICAÇÃO DE AUDIÊNCIA DOS PROGRAMAS
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QUALIFICAÇÃO DE AUDIÊNCIA DOS PROGRAMASQUALIFICAÇÃO DE AUDIÊNCIA DOS PROGRAMAS

SEXO CLASSE SOCIAL FAIXA ETÁRIA

DR. HOLLYWOODDR. HOLLYWOOD

LEITURA DINÂMICALEITURA DINÂMICA

fonte: IBOPE MW/ Mercado Grande São Paulo – junho de 2009
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QUALIFICAÇÃO DE AUDIÊNCIA DOS PROGRAMASQUALIFICAÇÃO DE AUDIÊNCIA DOS PROGRAMAS

SEXO CLASSE SOCIAL FAIXA ETÁRIA

fonte: IBOPE MW/ Mercado Grande São Paulo – junho de 2009
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A REDETV! POSSUI UM PERFIL MAIS AB COMPARADA À GLOBOA REDETV! POSSUI UM PERFIL MAIS AB COMPARADA À GLOBO

fonte: IBOPE MW/ Mercado Grande São Paulo – junho de 2009



9

JORNALISMO DA REDETV! MAIS QUALIFICADO QUE O DA GLOBOJORNALISMO DA REDETV! MAIS QUALIFICADO QUE O DA GLOBO

fonte: IBOPE MW/ Mercado Grande São Paulo – junho de 2009


